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二、说明、目录、图表目录

        随着我国经济环境发展，居民收入提升的同时人们消费意愿不断上涨，推动了旅游、商

务、户外出行频率，使我国人均箱包支出额处于快速增长阶段。数据显示，我国人均箱包支

出额由2012年的62元增至2018年的88元，我国人均行李箱支出复合增速达7.3%。

        随着中国居民可支配收入增长、国内、境外的旅游需求崛起，箱包行业也将保持良好增

长趋势。
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